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FAMILIENUNTERNEHMEN

Diese neun Frauen wollen die
Champagner-Industrie revolutionieren

Ein weiblicher Thinktank will die Männerdomäne in die
Zukunft führen. Dafür stellen die Frauen auch die

Konkurrenz ihrer Champagnerhäuser beiseite.

2 x geteilt

Login Abo

MEINE NEWS HOME POLITIK UNTERNEHMEN TECHNOLOGIE FINANZEN AUTO KARRIERE ARTS & STYLE MEINUNG VIDEO SERVICE

https://www.handelsblatt.com/service-angebote/newsletter/
https://www.handelsblatt.com/audio/
https://club.handelsblatt.com/
https://epaper.handelsblatt.com/
https://archiv.handelsblatt.com/
https://www.handelsblatt.com/veranstaltungen/
https://shop.zeit.de/handelsblatt-x-zeit-shop/
https://jobs.karriere.de/
https://inside.handelsblatt.com/
https://www.handelsblatt.com/
https://www.handelsblatt.com/unternehmen/it-medien/das-grosse-handelsblatt-quiz-menschen-geschichten-ereignisse-was-wissen-sie-ueber-das-jahr-2020/26599638.html?ref=ep-header
https://www.handelsblatt.com/unternehmen/industrie/
https://www.handelsblatt.com/unternehmen/energie/
https://www.handelsblatt.com/unternehmen/handel-konsumgueter/
https://www.handelsblatt.com/unternehmen/dienstleister/
https://www.handelsblatt.com/unternehmen/it-medien/
https://www.handelsblatt.com/unternehmen/mittelstand/
https://www.handelsblatt.com/unternehmen/management/
https://www.handelsblatt.com/
https://www.handelsblatt.com/unternehmen/
https://www.handelsblatt.com/unternehmen/mittelstand/
https://www.handelsblatt.com/unternehmen/mittelstand/familienunternehmer/
https://adclick.g.doubleclick.net/pcs/click?xai=AKAOjssJlockMRzVSVKG9nHreeXRnyF4tQnJRz0Jxu6fsBkhSRR0wM12rCtwODp-PPt64_782cW1Q4HDjz7dPu4jy5lQ52gbyyx6qxlnKs4-9QGca5JX1cZmJ1v4vZcfy47fZEqy5aFJgeucZyWaKZ4chUCGWHIrbEduRJtGjgcAcwUiFX0qsfcQpZgodvBOkmOpH7EopoKZoKYf1ab-KCA1qE5JQeGa7CXNVgqQiujqnsamkr4nBU-n5xZ1GsyvHEeR97qE_3cyyayYIc2-1RTS8JxNKKOLkmMeR9Gs5VXxeYCc7hxlTdwxu8r0reu_CKB3zZdPh8I&sai=AMfl-YRToWbZUMRQh9NebDs-AFIAJ8cR5T6MXzarwW6ejGEb-ww76ord-vq_gNJ8uNgNo091WKoxjSyl0JjVMWtP6T57jXAYJQ90K_gCT845tftjgQkproJOiIsRW-put4TG&sig=Cg0ArKJSzGkgJ243RQp-EAE&urlfix=1&adurl=https://adfarm1.adition.com/redi?lid=6905771984169075917&gdpr=1&gdpr_consent=CO-QptFO-QptFAGABCENBECgAP_AAEPAAAQ4GQgR5DpFDWFAAXRZQsFgCIAUUMAEAGQCAACBAiABAAEQIAQAkkACoASABAAAAAAAIBIBAAAEDAAAAAAAAAAEAAAgAAAAAAAIIAAAABEAAAIAAAIIAAAAAAAAAAABAAAAmAAQAgZCBkMAsAC4AXQAyAEIAIyAXUAwIBigDyAJWAZCAmMgCgAqACYAFwAjgC8xgAEAzgiAIACoALgAhgEXiAAIBnAkB0ABYAFQAMgAcABAACIAFQANIAiACKAEwAJ4AXAA3gBzAEIAIYAUoAwwBqgD2AH6ARwAlIBfgDFAHoAReAvMBgwQACAZwNAFABUAFwAQwCLwGMBgAIBnBUAUAFQATAAuAEcAXmKAAgGcHQIwAFgAVAAyABwAEAAIgAVAA0gCIAIoATAAngBcADEAG8AOYAhABDACYAFKALEAYYAygBogD2AH6ARYAjgBKQC_AGKAPQAi8BeYDBgGMDgAIBnCEBAABYAGQARAAqACYAFwAMQAbwBYgDKAI4ASkAvwBigD0ALaIAAQDOEoCIACwAMgAcABEAEQAJgAXAAxACEAEMAKUAZQA1QCOAGKAReAvMkABAM4UgPAALAAqABkADgAIAARAAqABpAEQARQAmABPACkAFwAMQAcwBCACGAFKALEAZQA0QBqgD9AIsARwAlIB6AEXgLzAYwUAAgGcBAAQDOA.YAAAAAAAAAAA&gdpr_pd=0&userid=6905771984169010381&sid=4590598&kid=3960822&bid=12032918&c=31124&keyword=&clickurl=
https://www.handelsblatt.com/autoren/kuchenbecker-tanja/3772034.html
https://www.handelsblatt.com/unternehmen/mittelstand/familienunternehmer/familienunternehmen-diese-neun-frauen-wollen-die-champagner-industrie-revolutionieren/v_detail_tab_comments/26710790.html
javascript:_login()
https://www.handelsblatt.com/angebot/
https://www.handelsblatt.com/themen/meine-news?navi=MEINENEWS
https://www.handelsblatt.com/?navi=HOME_21148818
https://www.handelsblatt.com/politik/?navi=POLITIK_1979524
https://www.handelsblatt.com/unternehmen/?navi=UNTERNEHMEN_1980072
https://www.handelsblatt.com/technik/?navi=TECHNOLOGIE_1980588
https://www.handelsblatt.com/finanzen/?navi=FINANZEN_1980476
https://www.handelsblatt.com/auto/?navi=AUTO_1980580
https://www.handelsblatt.com/karriere/?navi=KARRIERE_1980660
https://www.handelsblatt.com/arts_und_style/?navi=ARTS%20&%20STYLE_1980686
https://www.handelsblatt.com/meinung/?navi=MEINUNG_4671738
https://www.handelsblatt.com/video/?navi=VIDEO_1981074
https://www.handelsblatt.com/service-angebote/?navi=SERVICE_8144472


Paris.  Normalerweise riecht es bei einer
Champagnerprobe nach Birne, Pfirsich, Toast oder
getrockneten Pflaumen – nach den Aromen, die den
Champagner ausmachen. Diese Probe ist anders, eine
Verkostung der digitalen Art, bedingt durch die
Coronakrise. Dafür kann man mit neun Frauen, die in der
Champagne den Ton angeben, bei einer Videokonferenz
diskutieren. Und um die Teilnehmer ein wenig mit dieser
wenig sinnlichen Veranstaltung zu versöhnen, bekommt
jeder vorher eine Champagnerflasche zugeschickt.

Diese zeitangepasste Veranstaltung organisiert „La Transmission“, was
so viel heißt wie Übertragung oder Überlieferung. Die Vereinigung wurde
schon 2016 von zwei Frauen aus der Champagne ins Leben gerufen, von
Anne Malassagne, Chefin von Champagner A.R. Lenoble, und Maggie
Henriquez, Geschäftsführerin des Champagnerhauses Krug.

Doch gerade jetzt in Coronazeiten hat der Auftritt an Relevanz gewonnen.
La Transmission hat sich internationaler aufgestellt, weil die
Internetkommunikation wichtiger geworden ist. Und den beiden
Gründerinnen haben sich sieben weitere Frauen angeschlossen, die für
Champagnerhäuser verantwortlich sind.

Bei allen Firmen handelt es sich um Familienunternehmen, die seit
Generationen in der Familie sind. Das galt früher auch für das Haus Krug,
das allerdings seit über 20 Jahren zu der französischen Luxusgruppe

 (Moët Hennessy Louis Vuitton) gehört.
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LVMH

Die Frauen von „La Transmission“Die Frauen von „La Transmission“

Von links nach rechts: Anne Malassagne, Mélanie Tarlant, Charline Drappier, Chantal Gonet, Delphine Cazals, Vitalie Taittinger, Alice
Paillard, Evelyne Boizel und Maggie Henriquez.
(Foto: Gildas Boclé)
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Frankreich  Leaderin  Lebensmittel  

Familienunternehmen  LVMH  

„Wir wollten mit Maggie Henriquez eine Gruppe von Frauen gründen, die
die Vielfalt der Champagne repräsentiert“, berichtet Anne Malassagne im
Gespräch mit dem Handelsblatt. Internationale Unternehmen, kleine
Winzer, alle Regionen, alle Generationen sollten dabei sein. Es wurden
alle tonangebenden Frauen der Champagne kontaktiert, aber nicht alle
wollten mitmachen, so Malassagne.

Möglicherweise spielten dabei Bedenken mit, als zu feministisch zu
gelten. Traditionell ist die Champagne eine männerdominierte Region, in
der sich die Frauen erst ganz langsam durchsetzen. Auch wenn in der
Geschichte immer mal wieder vereinzelte Frauen in der Region Furore
machten – so wie die Witwe Clicquot, Begründerin der Marke Veuve
Clicquot.

THEMEN DES ARTIKELS

Weinkeller in der ChampagneWeinkeller in der Champagne

Für 2020 rechnet die Region, die im Jahr 2019 auf den Rekord von über fünf Milliarden Euro Umsatz kam, mit Umsatzrückgängen von
mindestens 30 Prozent.
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Umso wichtiger war es, eine Frauengruppe zu gründen, glaubt
Malassagne: „Wir wollten mit der Gruppe eine echte Botschaft vermitteln.
Wir möchten Frauen ermutigen, in der Welt des Champagners zu
arbeiten. Es gibt genug Platz für Frauen, wir wollen die gläserne Decke
durchbrechen.“

Frauen sollen in den Betrieben immer mehr Entscheidungspositionen
einnehmen, hofft auch Mitgründerin Maggie Henriquez, die sich schon
seit Jahrzehnten in der internationalen Welt des Weins durchgesetzt hat.

Die Frauen organisieren Champagnerproben und Ateliers rund um den
Schaumwein. Dabei ist die Gruppe oft komplett versammelt und bereit
zur Unterhaltung. Während Corona hatten sie außer einer Videokonferenz
in Frankreich auch schon Konferenzen für Deutschland und New York
organisiert. Im März soll Japan an der Reihe sein, Ende des Jahres 2021
dann Italien.

Es liegt ihnen derzeit besonders am Herzen, über ihr Produkt zu
sprechen. Denn große Weinmessen fallen erst mal aus und Restaurants
und Bars sind auch in vielen Ländern auf längere Zeit noch geschlossen,
so wie im wichtigen Heimatmarkt Frankreich, der fast die Hälfte für die
Champagnerhäuser ausmacht. Für 2020 rechnet die Region, die im Jahr
2019 auf den Rekord von über fünf Milliarden Euro Umsatz kam, mit
Umsatzrückgängen von mindestens 30 Prozent.

Fokus auf das jüngere Publikum

Die Gruppe der Frauen versteht sich als eine Art Thinktank, es geht ihr
um eine Reflexion über die Zukunft der Champagne, die
Herausforderungen und die Wirtschaft der Region. Ihr Konkurrenzdenken
zwischen den Häusern und eigene kommerzielle Aspekte haben die
Frauen erst mal hinten angestellt. Sie wollen vor allem ihre Liebe zur
Region, zu dem Terroir und dem Produkt vermitteln.

„Wir wollen die Geschichte der Champagne erzählen“, sagt Vitalie
Taittinger, Präsidentin von Taittinger. Mit den neun Frauen teile man
dieselben Werte, die Leidenschaft für ihr Produkt. „In Zukunft wird es
immer mehr um Klima und Ökologie gehen“, betont Evelyne Boizel, die
am längsten von allen in einem Champagnerhaus aktiv ist.

Der Aufstieg des Homeoffice

Die neue Realität in Unternehmen Auf den Corona-Schreck folgte
in vielen Unternehmen der „Digital Shock“. Doch viele werden von
ihm in absehbarer Zeit profitieren. Mehr
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(Foto: AP)

ANZEIGE

https://www.handelsblatt.com/themen/frankreich
https://www.handelsblatt.com/unternehmen/mittelstand/familienunternehmer/vitalie-taittinger-chefin-des-champagnerhauses-taittinger-kaempft-gegen-die-krise-und-maechtige-maenner/26614120.html
https://adclick.g.doubleclick.net/pcs/click?xai=AKAOjsux8hazASI7sjxjIb0dKnbGmoRvwBhHYfDj5QtOLYlcVXfvmdILVLE9Mby9vbP2lW7gVv8QA-3b6Bli15EX0N_8PGxyywVbqYrMH3IYg29iyXpoZFEqJl55TCdjKmtvmMSYV379luiZ7jcgBjYpCeM3aFxaLB0How9D8Rnx9YgqZrQhlMgzExQ6KF_5B8oXy_b-Sz-pGo_qQOPMq4sVasUKwSr5ha7CCoc_RzGGb38fkmJ0G_DREamshLwdrRUvSoAHCYh9B3yWnEce0lRNrWu4htkzDKG1v3HYKNC0VkJA-OjbGx-U_R7tLjsn43w5qGKQqw&sai=AMfl-YQ1cKawINvJHY-So_v9UBwTYmqwsAlbQ0nbDYOR9F7tidFtcXYaAo1xlPKEUUYKHTHujQ91lF6ZIPYa8Vflmi05FBIp6cmdjxlMBHPZaAHkMTy-S5sMz870QrsFvhFo&sig=Cg0ArKJSzL6tVLsuej2hEAE&urlfix=1&adurl=https://iqdigitalmediamarketinggmbh.sc.omtrdc.net/b/ss/iqdmmgglobalprod/4/REDIR/?v1=www.handelsblatt.com&pe=lnk_o&pev2=AdClick&ev=event90&v77=4757248771&v74=2712078367&v75=5406955122&v76=138315488273&v81=84594685&v99=361171&mid=68795791305074893603055503513965660014&url=https://handelsblatt.com/adv/citrix/back-to-office-warum-unternehmen-jetzt-fingerspitzengefuehl-beweisen-sollten/26128620.html


Gleichzeitig müsse man die Tradition vermitteln. Die Jüngste der Gruppe
ist die 30-jährige Charline Drappier. Sie findet die Gruppe auch deshalb
bereichernd, weil wir „ganz unterschiedliche Weine“ herstellen. Die
Vielfalt sei eine Stärke, betonen ebenfalls Mélanie Tarlant und Alice
Paillard.

Zu ihrer Video-Weinprobe haben die Frauen die unterschiedlichsten
Weine mitgebracht: zunächst einen „Blanc de Blancs“, einen Wein nur
aus weißen Chardonnay-Trauben, ohne Zusatz der anderen
Traubensorten Pinot Noir (Spätburgunder) und Pinot Meunier
(Schwarzriesling, Müllerrebe). Dann einen Champagner nur mit Pinot Noir,
den sogenannten Blanc de Noirs, aber auch trockene Weine ohne
zusätzlichen Zuckerzusatz sowie Roséweine aus einer Mischung von
Chardonnay und Pinot noir, die gut zu spanischem Schinken und
Ziegenkäse passen. So vielfältig wie die Gruppe der Frauen.

Für die Zukunft der Champagne sehen die Frauen voraus, dass
Champagner immer häufiger nicht nur zu großen Gelegenheiten serviert
wird, sondern auch bei kleineren Anlässen genossen wird. Er wird nicht
mehr nur bei ausgefallenen Menus getrunken, sondern auch zum Aperitif
mit Schinken und Käse.

So könnte sich das Image des Champagners und der Region verändern:
von luxuriös und arrogant zu leichter zugänglich, hofft Charline Drappier
vom Champagnerhaus Drappier, die ihre ganze Karriere noch vor sich hat.

Die Frauengruppe will ihr Produkt durch den direkten Kontakt auch
einem jüngeren Publikum schmackhaft machen, das möglicherweise
noch Berührungsängste mit der Welt des Champagners hat, weil sie als
zu abgehoben und edel gilt. Es geht den Frauen um eine moderne Vision
ihrer Region.

Das ist der Champagnerbund der neun Frauen:

Evelyne Boizel

KLIMASCHUTZ FÜR ALLE

Wie Wald und Wirtschaft ein Teil der Lösung werden

Wälder wachsen – Krise hin oder her – und sie binden CO2. Die
Mitglieder von The Generation Forest machen sich diese

Eigenschaften zunutze und vereinen, was lange als unvereinbar galt: Regenerative
Forstwirtschaft, Arten Mehr
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Mehr durch Zufall kam sie 1973 zur Übernahme des 1834 in Epernay
gegründeten Champagnerhauses der Familie, als ihr Vater plötzlich starb.
Sie war erst 23 Jahre, studierte Kunstgeschichte und Archäologie in
Paris. Ohne Vorbildung im Weinbau musste sie das Familienunternehmen
führen. Bis 2018 war sie die Geschäftsführerin des Champagnerhauses
mit sechs Hektar Land.

Ihre Söhne Florent und Lionel begannen 2010 im Familienbetrieb zu
arbeiten und übernahmen dann in der sechsten Generation die Leitung.
Aber sie setzt sich weiter aktiv für Champagner und die Region ein. Über
ihre Vision des Champagners und der Champagne betont sie: „Was mich
inspiriert, ist die Einzigartigkeit des Champagners.“

Delphine Cazals

Sie trat 1991 in das Familienunternehmen in Le Mesnil-sur-Oger bei
Epernay ein und arbeitete zunächst als Buchhalterin und im Export.
Einige Jahre später wurde Cazals die Eigentümerin und Direktorin. Im Jahr
1996, nach dem Tod ihres Vaters, übernahm sie die Leitung des 1897
gegründeten Hauses Champagne Claude Cazals mit neun Hektar
Weinstöcken in der vierten Generation.

Sie bereitete sich nebenbei mit einer Ausbildung in der Führung von
Mittelstandsunternehmen darauf vor und erzählt, wie sie ihre Beziehung
zum Boden der Champagne und zum Produkt sieht: „Seit meiner Jugend
empfinde ich eine Leidenschaft für die Natur und habe immer versucht,
die Umwelt zu erhalten. Dieses Thema steht heute im Mittelpunkt der
allgemeinen Aufmerksamkeit.“

Charline Drappier

Mit gerade 30 Jahren ist sie die Jüngste der Gruppe. Sie ist zusammen
mit ihren Brüdern Miteigentümerin und außerdem Verkaufsdirektorin des
1808 gegründeten Hauses Champagne Drappier aus Urville in der
südlichen Champagne mit rund 26 Millionen Euro Umsatz und 57 Hektar
Land.

Drappier studierte Literatur und Geografie an der Sorbonne in Paris und
machte dann noch einen Management-Master. Danach arbeitete sie im
Bereich der Gastronomie und Spirituosen. Sie schloss sich 2015 dem
Familienunternehmen an, übernahm 2017 die Verkaufsleitung.
Begeistert erklärt sie über die Champagne: „Kein Tag ist wie der andere.
Wir stehen mit einem Fuß in der Erde und mit dem anderem unter einem
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Tisch der Sternegastronomie. Welch ein Reichtum.“

Chantal Gonet

Sie ist Miteigentümerin des 1830 gegründeten Hauses Philippe Gonet
aus Le Mesnil-sur-Oger mit 19 Hektar Weinstöcken und nach letzten
veröffentlichten Zahlen drei Millionen Euro Umsatz. Nach einem Studium
der Luftfahrt, Informatik und Ingenieurwissenschaften entschloss sie
sich, mit ihrem Bruder ins Familienunternehmen einzutreten, weil ihr
Vater bei einem Unfall gestorben war.

Erst machte sie aber noch eine Ausbildung im Weinbau. Gonet baute
1999 das Exportgeschäft in Asien aus, lebte in Singapur und in Miami.
Ihr Bruder bewirtschaftet die Weinberge. Für sie ist die Champagne ein
„einzigartiges Terroir mit starken Charakteren“. Sie glaubt, dass die
Stärke der Gruppe La Transmission zum Wachstum in der Champagne
beitragen wird.

Maggie Henriquez

Die aus Venezuela stammende Managerin ist seit 2009
Geschäftsführerin des 1843 gegründeten Hauses Krug aus Reims, das
seit 1999 zum Imperium der französischen Luxusgruppe LVMH (Moët
Hennessy Louis Vuitton) gehört. Krug besitzt 21 Hektar Weinland.
Henriquez studierte vorher Ingenieurwissenschaften in Harvard,
außerdem Betriebswirtschaft.

Sie arbeitete eine Weile als Ingenieur und dann im Marketing von
Spirituosen, sowohl in Mexiko als auch in Argentinien, wo sie ihre Liebe
für den Weinbau entdeckte. Sie betont: „Die Herausforderungen im
Weinberg sind inspirierend.“ In Zukunft gehe es darum, immer mehr
biologisch zu arbeiten und weniger Unkrautbekämpfungsmittel
einzusetzen.

Anne Malassagne

Gemeinsam mit ihrem Bruder ist sie Eigentümerin des 1920 gegründeten
Hauses Champagne A.R. Lenoble in Damery bei Epernay, das einen
Umsatz von 6,2 Millionen Euro hat und 15 Hektar Land bewirtschaftet.
Ihre Karriere begann sie nach einem Management-Master bei L’Oréal,
doch als ihr Vater 1993 in der Krise das Unternehmen verkaufen wollte,
eilte sie ihm zu Hilfe.

Als dieser erkrankte, übernahm sie mit 28 Jahren ohne Erfahrung das
Haus. Es waren harte Jahre, bis sie sich durchgesetzt hatte. Sie war 2016
zusammen mit Maggie Henriquez eine der Gründerinnen von La

MIT GELD GUTES BEWIRKEN

Regenwälder als ein Teil der der Klimalösung

Die tropischen Generationenwälder von "The Generation Forest"
kompensieren CO2, sichern Lebensräume und Biodiversität und

erbringen durch nachhaltige Forstwirtschaft eine grüne Rendite. Mehr
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Transmission. Sie sagt über die Gruppe: „Frauen, die ihre Erfahrung, ihre
Geschichte, ihre Werte weitergeben und andere Frauen ermutigen
möchten, sich in die Welt des Weins zu wagen.“

Alice Paillard

Sie ist Miteigentümerin und Direktorin des erst 1981 von ihrem Vater
gegründeten Hauses Bruno Paillard aus Reims mit rund neun Millionen
Euro Umsatz und 34 Hektar Weinbergen. Für die Champagne ist es ein
junges Haus. Nach einem Master im Management an der Elite-Universität
Dauphine in Paris studierte sie im Burgund internationalen Weinhandel.
Sie lebte in New York, Venedig und London, doch ihr Herz schlug für die
Champagne.

Mit 25 Jahren kehrte sie 2007 zurück, um im Familienunternehmen zu
arbeiten, in den Weinbergen, im Keller und im Export. Sie hat 2018 die
Leitung von ihrem Vater übernommen und wirkt maßgeblich bei der
Komposition des Champagners mit. Sie glaubt, dass die Champagne
dringend Lösungen für die Klimakrise finden muss.

Vitalie Taittinger

Mit ihren Geschwistern ist sie Miteigentümerin und zudem Präsidentin
des 1931 gegründeten Familienunternehmens Taittinger aus Reims mit
rund 150 Millionen Euro Umsatz und 288 Hektar Weinstöcken. Es ist
eines der noch wenigen großen unabhängigen Häuser der Champagne.
Taittinger studierte in Lyon Kunst und arbeitete als Illustratorin, sie
schwankte immer zwischen Kunst und Champagner.

Seit 2007 war sie in der Marketing- und Kommunikationsabteilung von
Taittinger und das schöne Werbegesicht der Marke. Im Januar 2020
übernahm sie den Vorsitz des Familienunternehmens, kurz vor der
Coronakrise. Nebenbei setzt sie sich für zeitgenössische Kunst ein. Sie
betont: „Mich inspiriert die Kraft des Champagners. Dieser Wein ist
perfekt.“

Mélanie Tarlant

In der zwölften Generation ist Tarlant mit ihrem Bruder Miteigentümerin
und Co-Direktorin von Champagne Tarlant aus Oeuilly bei Epernay. Ihre
Vorfahren waren schon 1687 Weinbauern, das Champagnerhaus wurde
offiziell 1900 gegründet. Das Familienunternehmen macht nach letzten
Zahlen einen Umsatz von 1,8 Millionen Euro und hat 14 Hektar
Weinstöcke.

Mélanie Tarlant studierte Marketing und Kommunikation und arbeitete in

TEIL DER KLIMALÖSUNG WERDEN

Klimaschutz, Umweltschutz und grüne Rendite

Die Genossenschaft "The Generation Forest" pflanzt tropische
Generationenwälder und bewirtschaftet sie nachhaltig. Dadurch

entsteht ein wichtiger Beitrag zum Klimaschutz und eine grüne Rendite für die
Mitglieder. Mehr
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Mehr zu: Familienunternehmen - Diese neun Frauen wollen die Champagner-Industrie
revolutionieren

POCKET FLIPBOARD

der Filmproduktion, unter anderem in Schottland und Marokko. Dann
entschied sie, ihren Wurzeln in der Champagne nachzugehen. Im Jahr
2005 trat sie ins Familienunternehmen ein und kümmerte sich vor allem
zunächst ums Marketing. Sie ist in der ganzen Tarlant-Geschichte die
erste Frau, die mit an der Spitze des Unternehmens steht.
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